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ABOUT ME

关于我

构建品牌资产的
长期价值
从品牌资产的体系构建到热点事件的精准运营，从审美洞察的深度挖掘到跨圈层联动的资源整
合。我相信每一个品牌都是一段需要时间沉淀的叙事，而品牌管理者的使命，就是让这段叙事
被更多人看见、记住并参与。

CORE EXPERTISE

品牌战略
定位与体系搭建

跨界联名
资源整合与操盘

私域增长
用户沉淀与裂变

全案营销
从0到1品牌搭建



KEY METRICS

核心数据

1亿+
累计曝光话题量

4亿
OPPO联名全网阅读

3次

0-1品牌搭建

900+
UGC自发笔记

* 数据来源于各项目实际运营统计



CAREER

工作经历

2017 — 2021 品宣主管  
杭州尚品七厘米服饰

公众号 0推广费 2000 → 40000+

2021 品牌经理
杭州载艺科技

OPPO星黛紫联名 · 全网阅读4亿

2021 — 2023 品牌经理
杭州雷泰贸易

宠物品牌从0到1 · 天猫Top 3 · 曝光5000W+

2023 — 2025 品牌经理
杭州逆外科技

童装从0到1 · 国际体育周单场近百万



CASE 01

七厘米

全面搭建品牌营销体
系，从0到1搭建自媒
体矩阵。在零推广投
入下实现微信公众号
粉丝从2000增长至
40000+，带领团队完
成3款私域小程序从设
计到上线的全流程，
制定推广与拉新裂变
策略，实现私域用户
的有效沉淀与增长闭
环。



CASE 01

七厘米
品牌营销体系与私域增长

请放入：七厘米服饰相关视觉
（如公众号截图 / 小程序界面 /

品牌物料 / 活动照片等）

推荐尺寸：3:4 纵向图

2017.12 — 2021.03 杭州尚品七厘米服饰

公众号运营 私域小程序 自媒体矩阵

公众号 0推广费 2000→40000+

3款私域小程序上线

品牌营销体系全面搭建

全面搭建品牌营销体系，从0到1搭建自媒体矩阵。在零推广投入下实现微信公众号粉丝从2000增长至40000+，带领团队完成3款
私域小程序从设计到上线的全流程，制定推广与拉新裂变策略，实现私域用户的有效沉淀与增长闭环。



CASE 01

七厘米

全面搭建品牌营销体系，从0到1搭建自媒体矩阵。在零推广投入下实现微信公众号粉丝从2000增长至40000+，带领团队完成3款
私域小程序从设计到上线的全流程，制定推广与拉新裂变策略，实现私域用户的有效沉淀与增长闭环。

线下门店+新媒体零售模式



CASE 02

oppo× 织羽集   人民文学× 织羽集
星黛宇宙联名

请放入：OPPO星黛紫联名相关视觉
（如联名产品图 / 活动海报 / 社交媒体截图 / 线下物料等）

推荐尺寸：16:9 横向大图

2021.04 — 2021.08 杭州载艺科技

跨界联名 全平台整合 微博 / 小红书 / B站

全网阅读 4亿

系列产品 3天售罄

单条微博 240万阅读

以星黛紫为核心创意概念，打通汉服圈层与科技品牌的用户壁垒。通过全平台差异化
内容输出，在微博制造话题热度，在小红书进行美学种草，在B站触达Z世代用户，实
现跨圈层全面传播。



CASE 03

高端宠物品牌
从0到1品牌搭建 × 野生代言人UGC裂变

请放入：宠物品牌搭建相关视觉
（如品牌VI / 天猫店铺截图 /

UGC活动页 / 得物页面 / 数据后台等）

推荐尺寸：3:4 纵向图

天猫宠物服饰 Top 3

曝光 5000W+

野生代言人 900+UGC

首批入驻得物



CASE 03

高端宠物品牌 从0到1品牌搭建 × 野生代言人UGC裂变

推荐尺寸：3:4 纵向图

2021.10 — 2023.09 杭州雷泰贸易

小红书运营 用户共创

天猫宠物服饰 Top 3

曝光 5000W+

野生代言人 900+UGC

首批宠物品牌入驻得物

完成品牌战略、核心价值定位、文化优化与话语体系构建，实现高端宠物品牌从0到1完整搭建。全面参与天猫旗舰店开店全流程，
作为首批入驻得物的宠物商家抢占先机。策划野生代言人用户共创活动，一个月用户自发UGC笔记近900+，活动模式被多家品牌
借鉴。



CASE 03

高端宠物品牌 媒介投放

推荐尺寸：3:4 纵向图

2021.10 — 2023.09 杭州雷泰贸易

品牌战略 天猫开店 得物抢位

天猫宠物服饰 Top 3

曝光 5000W+

野生代言人 900+UGC

首批宠物品牌入驻得物



CASE 04

逆外（成人+亲子）

请放入：国际时尚体育周展会相关视觉
（如展位实拍 / 活动现场 / 产品陈列 / 直播截图等）

推荐尺寸：16:9 横向大图

2023.10 — 2025.10 杭州逆外科技

事件营销 高端亮相 户外联名 达播转化

单场销售 近百万元

交个朋友直播间专场

湖州产业集群对接

主导逆外童装品牌战略制定与体系搭建。作
为特邀品牌登陆首届浙江国际时尚体育周，
主推城市运动、专业运动、户外探险三大产
品系列。通过沉浸式展位设计与儿童运动体
验互动，现场销售额近百万元。联动交个朋
友淘宝直播间等头部达播渠道，跑通达播引
流—店铺承接—私域沉淀的闭环路径。



PHILOSOPHY

品牌理念

品牌不仅是视觉，
更是时间与用户共同沉淀的叙事

从品牌资产的体系构建到热点事件的精准运营，从审美洞察的深度挖掘到跨圈层联动的资源整合。我

相信每一个品牌都是一段需要时间沉淀的叙事，而品牌管理者的使命，就是让这段叙事被更多人看见、

记住并参与。

体系构建

从品牌战略到视觉体系，从话语体系到文化内核，构建完整
的品牌资产框架

精准运营

基于数据洞察与用户画像，制定精准的营销策略与内容规划

资源整合

跨界联名、达人合作、平台联动，最大化品牌传播效能



CONTACT

联络

期待与您探讨品牌的可能性
从跨界联名到事件营销，从品牌搭建到UGC裂变

EMAIL

bb_748@sina.com

PHONE

18968000612

LOCATION

杭州



期待与您探讨
品牌的可能性

从跨界联名到事件营销，从品牌搭建到UGC裂变
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